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第一階段
審查

4/1~5/12

企業網
維運

新增商品數

新增至少十張型錄，每張型錄
須包含100字以上文案與關鍵字
布局，每張型錄之間內容相似
度不得超過70%

25

海外流量
以GA報表4/1~5/12企業網海外
流量總和大於100 15

海外流量成長
以GA報表比較2023第一季平均
月流量成長10% 10

網站完整度 企業網內容完整度輯美觀度 10



第一階段
審查

4/1~5/12

影音
行銷

產品
影片
製作

製作規格
1. 需以Avatar影音工具製作
2. 影片長度至少30秒
3. 影片主題以產品介紹為主

繳交方式
1. 完成影片需放置於廠商Youtube頻道
2. 編輯Youtube影片說明至少100字
3. 放置台灣經貿網連結與官網連結
4. 影片需設定於產品型錄中

20



第一階段
審查

4/1~5/12
社群經營

Facebook
粉專建置

1. 上傳廠商頭貼、Banner圖片
2. 每周至少發布兩篇貼文
   (需包含圖片、文案、連結)

10/

IG商業帳號
建置

1. 需將個人帳號轉商業帳號，
與Facebook粉絲專頁連結
2. 需完成個人profile中Bio資訊
3. 每周至少發布兩篇貼文

10



第一階段
審查

4/1~5/12

電商專業
認證考試

參加認證考試  Meta Blueprint
 Google認證考試

每隊需要三位同學考取證照
1.
2.

必
考

通過認證考試
團隊成員通過認證，團隊成
績可加總分最多10分 10



第二階段
審查

5/13~6/30

企業網
維運

海外流量
企業網海外流量至少大於300海
外流量至少大於300 25

直接商機數

網站完整度 企業網內容完整度 20

Facebook與
IG經營

1. 豐富貼文，至少維持每周兩
個貼文
2. IG每周至少發布一支reels

30

15則以上

10-14則

5-9則

1-4則

20

15

10

5

社群
經營



https://drive.google.com/file/d/1MzKBUxUIennZVGVu06HiPhc8yLD93WdZ/view




主要生產模具和螺絲機器

以客製化為特點

出口海外為主

合作廠商資訊



影音
行銷

方向
規劃

我的角色
擔任飛行荷蘭人組長

網站
經營

對話
窗口



工廠參訪

負責人採訪

對話窗口

詢問資訊

網站經營

關鍵字設定

多語言內容編排

視覺設定

社群經營
Facebook經營

Instagram經營

Youtube經營

方向規劃

時間規劃

各平台內容
工作分配



影片製作 品牌
概念

AVATAR

短影片

製程
影片

90+ 已發布影片

50000 影片觀看

7支主題性影片



台灣經貿網



+367
網頁流量

+13
直接訂單

32
觸及國家



60%

22%

18%

其他國家

亞洲

美洲

歐洲和非洲



主要進站來源

搜尋引擎 直接流量 社群媒體



台灣經貿網 優化方向

建置型錄
工廠參訪
網頁視覺
更改首頁內容

第一步
網頁橫幅更改
完成十個型錄
型錄內嵌影片
網頁版面改動

第二步 第三步

第四步

對產業、網頁後台熟悉階段

新增法文型錄
圖片轉文字

流量觸底，做出應對

關鍵字優化
豐富型錄

遭遇瓶頸期



型錄內容 字數、排版、差異性

觀察

國家、語言、產品關鍵字

風格、排版、色調、圖片整體性
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FACEBOOK
產品介紹、粉絲團簡介、橫幅

Reels發佈

影片發佈

360度環景照片



+10497
觸及人數

+5736
互動次數 影片總觀看

+11297



FACEBOOK優化方向
重新思考主視覺
更改橫幅
新增影片
設計貼文內容

第一步
Avatar介紹產品
360度圖片
利用reels增加流量
猜測演算法

第二步 第三步

第四步

貼文、影片流量不如預期

每天更新
訪談系列影片

流量遽升、FB流量轉換增加

尋求新題材
多方嘗試

遭遇瓶頸期



FACEBOOK 數據各週流量

第一週 第二週 第三週 第四週 第五週 第六週 第七週 第八週

12,500 

10,000 

7,500 

5,000 

2,500 

0 



短影片 更容易被演算法觸及，

但影片要有內容

觀察

演算法不偏好貼文，

需具一定的粉絲基礎貼文

使用者偏好長影片使用者習慣



VS採訪短輯
十

機器系列
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INSTAGRAM
簡介

Reels、storys發佈

貼文發佈

系列影片



+10488
影片觀看

+8858
帳號觸及 最高觀看

+1524



INSTAGRAM 數據各週流量

第一週 第二週 第三週 第四週 第五週 第六週 第七週 第八週

10,000 

7,500 

5,000 

2,500 

0 



INSTAGRAM優化方向

設定主視覺
美化簡介
概念影片
設計貼文
Hashtag

第一步
機器運作reels
發佈Story
猜測演算法

第二步 第三步

第四步

貼文、影片流量不如預期

每天更新
訪談系列影片

前期掌握演算法偏好流量遽升

尋求新題材
多方嘗試

遭遇瓶頸期



短影片 更容易被演算法觸及，成敗取

決於影片內容和使用者習慣

觀察

演算法同樣不偏好貼文，宣傳

要有效果需具一定的粉絲基礎貼文

互動可以增加影片曝光，IG流

量可轉換成網站流量觸及率



VS採訪短輯
十

機器系列

九
八
七
六
五
四
三
二
一



YOUTUBE
工作室設定、簡介、橫幅

Shorts發佈

影片發佈

社群貼文







+23812
影片觀看

+25
訂閱數 最高觀看

+6317



YOUTUBE 優化方向
新增簡介
新增頭貼
測試Shorts流量
設計貼文
Hashtag

第一步
機器運作reels
發佈Story
猜測演算法

第二步 第三步

第四步

每天更新
訪談系列影片

尋求新題材
多方嘗試



短影片 更容易被演算法觸及，

使用者眾多，流量較為穩定

觀察

包括時間軸、章節、資訊欄影片品質

如沒有具粉絲基礎，

Youtube不適合做為宣傳工具觸及率



總 結



01
02

03

04

05

跨領域
能力 未來職涯

應變能力
管理

整合能力

敏銳度 我


